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Kreislaufwirtschaft
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Lebensmittel

Marketing & Sustainable Innovation

...sind Stoffe, die dazu bestimmt sind, von Menschen in
unverdndertem, zubereitetem oder verarbeitetem Zustand
Uberwiegend zu Erndhrungs- oder Genusszwecken

gegessen, gekaut oder getrunken zu werden.

* Rohstoffe?
* Nebenprodukte?

* Lebensmittelabfalle
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Verwenden statt Verschwenden

Marketing & Sustainable Innovation

Grundsatzliche Abfallstrategie

 Abfallerhebung (AOLI — Projekt: Abfallvermeidung in der Ssterreichischen

Lebensmittel-Industrie)

* Abfallvermeidung

Woas alles kann gemacht werden, um Abfall gar nicht anfallen zu lassen?

* Abfallverringerung

Woas alles kann gemacht werden, um Abfall méglichst gering zu halten?

* Abfallverwertung

Woas kann einer weiteren Verwendung zugefihrt werden?



\

Wertstoffe entlang der Wertschopfungskette
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Grinde fir die Entsorgung von Lebensmitteln in *
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Landwirtschaft, Industrie und Handel
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unbeschdadigte Ware mit bestimmten Standards gefordert (Form, Farbe, GréBe...)
Uberproduktion /Lageriberschiisse

Beschddigung bei Transport & durch Kunden

Saisonartikel

Fehletikettierung

Sortimentswechsel, Produktwechsel

Rickstellmuster

Retourware

Gastronomie
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Stoffstrome allgemein
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Stoffstrome anhand des Beispiels §
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“Wir wollen, dass in allen
Stadten, Markten und auf

7

. dem Lande zum Brauen von
. Bier nur Gerste, Hopfen, und.
- Wasser genommen werden




Stoffstrome anhand des Beispiels

BIER

Maischprozess I

Vorderwirze

Wirzekochen

Ausschlagwiirze

Trubabscheidung

Anstellwiirze

Hauptgarung

Jungbier

Nachgarung/Lagerung Reifung

Kellerbier
Filtration
Klares Bier
Abfillung

Pasteurisation

Produkt Bier
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Personal

Fuhrpark

Infrastruktur /Gerate, Rdume, Leitungen, Strom, Druckluft, Gas/Ol
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* Legehennen (Nebenprodukt: Hahne)
* Legehennen als Nebenprodukt

* Suppenhiihner => Schlachtabfalle

» Uberschuss-Ei

* Eierschalen

* Eiklar
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Wertstoffe in den Segmenten...

Marketin: g & Sustainable Innovation

e Backwaren

* Milchprodukte

e Getranke

* Gemuse/Obst

e Zucker und Zuckerwaren
* Fleisch

* Bier

* Feinkost

 Fette/Ole
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Projekte zur Verwertung von Reststoffen N
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Bereits geglickte Produktentwicklungen aus Reststoffen

READ SPIRI
_black
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Projekte zur Verwertung von Reststoffen N
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Wertstoffborse als Denkansatz

LM-Produktion

Rohstoffe
Freie Kapazitaten
Verarbeitung

Lohnproduktion
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!




